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Pérshkrimi i Iéndés:

Interneti ndikon né ¢do aspekt té jetés soné. Mediat elektronike dhe
teknologjia u mundésojné organizatave té blejné produkte, shérbime
dhe materiale nga furnitorét; tregtoni mallra dhe shérbime pér klientét;
lejojné anétarét e organizatés té& komunikojné me njéri-tjetrin; dhe
monitorojné mjedisin e jashtém.

Ky kurs ofron njé pasqyré té botés gé ndryshon me shpejtési té
marketingut dhe bazohet né parimet e marketingut pér té hetuar fusha
té specializuara. Interneti dhe teknologjité e tjera ofrojné shumé
mundési pér aplikime marketingu. Duke trajtuar até gé éshté unike rreth
marketingut elektronik, kursi eksploron se si kéto teknologji po krijojné
vleré pér klientét, si dhe pérfitime pér kompanité dhe markat e tyre.

Né ményré té vecanté, kursi trajton ¢éshtje té tilla si:

* Hyrje n€ marketingun elektronik dhe bazat e tij teknologjike.

* Implikimet ¢ biznesit té¢ marketingut elektronik.

* Implikimet e marketingut, shitjes me pakicé, shitjes dhe promovimit.
* Implikimet sociale, ligjore, etike té lidhura me marketingun
elektronik.

Qéllimi i 1éndés:

Ky kurs synon té béjé sa vijon:

1. Pérshkruan dhe zhvillon terminologjiné, konceptet dhe aktivitetet e
marketingut elektronik.

2. ldentifikon zhvillimet e fundit dhe origjinén e tyre né praktikén e
marketingut elektronik.

3. Pérgatit studentét pér té zhvilluar njé strategji té integruar té
marketingut elektronik.

Rezultatet e té nxénit:

Pas pérfundimit té kursit, studentét duhet té jené né gjendje té:

1. Pérshkruajn elementet kryesore dhe zhvillimet né marketingun
elektronik.

2. ldentifikojn strategjité kryesore té marketingut elektronik té
kompanive.
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3. Zbatojn njohurité konceptuale dhe aftésité analitike pér té zhvilluar
planin e marketingut elektronik.

4. Punojn né ményré efektive né grup dhe kontribuoni né vendimmarrije.
5. Shkruajn raporte cilésore té biznesit.

6. Komunikojn né ményré efektive analizén dhe strategjiné.

Ngarkesa e studentit (duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej
Ligjérata 2 15 30
Ushtrime 2 15 30
teorike/laboratorike

Puné praktike 1 3 3
Kontaktet me

mésimdhénésin 1 15 15
(konsultimet)

Ushtrime né teren 1 3 3
Kollokviume, seminare 2 2 4
Detyra té shtépisé 1 13 13
Koha e studimit vetanak té 1 15 L
studentit (né biblioteké ose S

né shtépi)

Pérgaditja pérfundimtare 1 10 10
pér provim

Projektet, prezentimet etj. 2 1 2
Totali 125 oré (5 ECTS)

Metodologjia e
mésimdhénies:

Ligjérata, ushtrime, diskutime, konsultime, projekte kursi, detyra
shtépie, kollokviume, provime.

Metodologjia e
vlerésimit:

Vijueshméria e rregullt dhe aktive: 10%,
Provimi i ndérmjemé (kollokviumi): 20%,
Projekti i kursit: 10%,

Provimi final: 60%,

Literatura

Literatura primare:

1. Raymond Frost, Alexa K. Fox, Terry Daugherty (2022) EMarketing:
Digital Marketing Strategy. Published November 15, 2022 by
Routledge

2. Simon Kingsnorth (2022). Digital Marketing Strategy: An Integrated
Approach to Online Marketing. Kogan Page; 3rd edition
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Literatura shtesé:

1. Simon Kingsnorth (2022). The Digital Marketing Handbook: Deliver
Powerful Digital Campaigns. Kogan Page; 1st edition

2. Benjamin Sweeney (2022). Digital Marketing QuickStart Guide: The
Simplified Beginner’s Guide to Developing a Scalable Online
Strategy, Finding Your Customers, and Profitably ... Your Business
(QuickStart Guides™ - Business). ClydeBank Media LLC

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata Ushtrime
Java e paré: Tema dhe Detyra Shpérndarja e temave té projekteve
seminarike.
Java e dyté: Hyrje dhe orientim Kuize dhe raste studimore té

zgjedhura nga tema e javés sé paré
té ligjératave.

Java e treté:

E-Marketing- E kaluara, e tashmja, e

ardhmja

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé dyté
té ligjératave.

Java e katért:

E-Marketingu Strategjik

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javeés sé treté
té ligjératave.

Java e pesté:

Plani i marketingut elektronik

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé katért
té ligjératave.

Java e gjashté:

E-Kérkim Marketingu

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé pesté
té ligjératave.

Java e shtaté:

Konsumatorét e lidhur né internet

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé
gjashté té ligjératave.

Java e teté:

Provimi i ndérmjemé (kollokviumi)

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé shtaté
té ligjératave.

Java e nénté:

Segmentimi, Synimi, Pozicionimi

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé teté
té ligjératave.

Java e dhjeté:

Produkti: Oferta Online

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé nénté
té ligjératave.

Java e njémbédhjeté:

Cmimi: Vlera Online

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé
dhjeté té ligjératave.

Universiteti “Ukshin Hoti” Prizren | Rruga e Shkronjave, nr. 1 | 20 000 Prizren | Republika e Kosovés

fage 3




Java e dymbédhjeté:

Vendndodhja: Internet pér shpérndarje

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé
njémbédhjeté té ligjératave.

Java e trembédhjeté:

E-Marketing Komunikimi: Media né
pronési
E-Marketing Komunikimi: Media me
pagesé

Kuize dhe raste studimore té
zgjedhura nga tema e javés sé
dymbédhjeté té ligjératave.

Javae Promovimi: Internet pér komunikim Kuize dhe raste studimore té

katérmbédhjeté: Menaxhim i  mardhénieve me | zgjedhura nga tema e javés sé
konsumatoré trembédhjeté té ligjératave.

Javae Prezantimet e Projekteve Prezentimi i projekteve semestrale.

pesémbédhjeté:

Politikat akademike dhe kodi i sjelljes

Mungesa do té ndikojé né notén pérfundimtare. Politika éshté e drejtpérdrejté: Nése mungoni ose
jeni neglizhent, jeni pérgjegjés pér até gé keni humbur.

Nga studentét kérkohet té respektojné orarin e leksioneve dhe té jené té vémendshém gjaté oréve
té mésimit.

Eshté e detyrueshme té keni libra, kur jeni né mésime.

Studentét duhet té jené aktivé dhe bashképunues sepse libri i caktuar pér 1éndén kérkon mésim
interaktiv dhe si i tillé kérkon bashképunim dhe ndérveprim té vazhdueshém ndérmjet mésuesve,
studentéve, librave dhe pajisjeve teknologjike.

Mjedisi bashképunues gjaté leksioneve dhe ushtrimeve éshté kérkesé parésore né arritjen e
objektivave dhe synimeve té pércaktuara né kété planprogram.

Mos pérdorim telefoni gjaté oréve té mésimit dhe testeve/provimit pérfundimtar.

Sé fundi, por mé e réndésishmja, respektimi i ploté i politikave dhe standardeve akademike té
njohura botérisht (Sistemi i Bolonjés).
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